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INFORME DE VALORACION DE OFERTAS

EXPEDIENTE 27/22

OBJETO: CONTRATACION DEL SUMINISTRO DE MATERIAL PUBLICITARIO Y MERCHANDISING
PARA LA PROMOCION DE TODO TIPO DE ACTIVIDADES DE CONGRESOS Y TURISMO DE
SEVILLA, S.A (EXPEDIENTE 27/22)

Asisten al acto de apertura de los Sobres 2 en nombre del Comité de Direccion de CONTURSA:

- Don Miguel Osuna Espaia, Director del Area de Servicios Generales.
- Don Angel Luis de la Feria Waflar, Director Area de Instalaciones y Nuevas Tecnologias.

Con la asistencia de la Jefa de Contratacion, Dofia Irene Rivera Monsalve.

No asisten representantes por parte de empresas licitadoras que participan en la presente
licitacion.

OFERTAS PRESENTADAS Dentro del plazo establecido para la recepcion de ofertas, presentaron
propuestas las siguientes 4 empresas:

- ARTE MARKETING PUBLICIDAD S.L.
- NEWLINE 2000, S.A.

- KALOBE PUBLICIDAD S.L.
- CRECENTAS.L.

CRITERIOS PARA LA VALORACION DE OFERTAS

Criterio 1: Oferta economica. Maximo 70 puntos

Se realizara el sumatorio total de los importes y sobre dicho sumatorio se aplicara la formula
correspondiente, obteniendo el valor de puntuacion la oferta mas econdmica y obteniendo el
resto de ofertas su puntuacion aplicando la siguiente formula, donde “Mo” es la mejor oferta, “Ov”
la oferta a valorar, “P" puntuacion de la partida, y “X” el resultado de la puntuacion:

Los licitadores deberan tener en cuenta que el sumatorio solo sera a efectos de aplicacion de
formula, ya que la adjudicacion se realizara por los importes unitarios ofertados, y el importe
estimado del contrato méximo[eﬁjincidiré con el importe maximo de licitacion.
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Las unidades de productos indicadas se refieren a una estimacion, siendo el importe final del
contrato el resultado de multiplicar los importes unitarios por las unidades finalmente
suministradas.

Las ofertas economicas presentadas son las que se expresan a continuacion:

LISTADO DE PRODUCTOS PERSONALIZADOS

ARTE MARKETING. 5.L

REW LINE 2000, 5.A.

KALOSE FUBLIOIDAD, 5.L.

CRECENTA, S.L.
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100

6926

Bidon de acerc
inoxicable

500

5.00€

Abanicode
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¥ pulicos
mand contela
de algocon

1000

9,60€
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madera natural
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briflante.

1000

6.00€

Camizeta
‘departiva. {tipo|
tecnhique
T shirt)

250

6.00€

Cierrede
seguridad para
maletas

500

Auricularas
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34.80¢€

Necaserde
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500

5,00€
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100

£0.00€
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Librata
matenales 0.8 1800.00 075 1500.00 1.07 214000 0.9 1800.00
reciclado 2000 2.40€
Librata
reciclada con 1.4 1400.00 1,143 1143,00 281 281000 163 163000
aniliaz 1000 4,80€
Lapiz
corporativo 0.1 500,00 0.0836 418,00 0.17 650,00 029 1450.00
amarlloinegro 5030 0.35€
Airs
subrayador !
marcadar 0.6 300,00 0.51 255,00 0.74 370,00 067 335,00
amarillo
personalizable 500 0.75€
AfilerSde R i . P . S . . PP,
Sevilla = Sane 225 4500.00 24 4800.00 asa 7160.00 1.2 2400 00
MARCAPAGINA 500 1106 0.58 275,00 033 165,00 1.08 640,00 041 205,00
Tapa webcam 500 1.00€ 0.5 250,00 0,235 117.50 0.6 300,00 0.47 235,00
Lanyard tipa 0.7 450.00 e 260,00 0.9 495.00 08 .
et S e 7 50,00 0.52 280,00 9 5,00 g 450,00
Lanyard con
cerede 0.58 1180,00 061 122000 0.88 1360.00 0.88 136000
saquridad 2000 0.70&
Pulsera 2000 035 024 480,00 0.24 480,00 033 £80,00 029 560,00
Chapes 025 250,00 025 260,00 0.36 360,00 051 510,00
personalizadas 1000 0,606 = S v SO " o e o
Pen Drve 2000 4,20€ 175 350000 1,846 3682.00 418 8360.00 3.4 6800.00
Uortentie 2485 265,00 a 184,00 48 ] 1 00
- ( 184 84,00 2 268,00 = P
\avado 100 4a0e 295 265,00 8 0 268,0 29 280,00
Cable
26 520,00 3, 20,00 5.3 100 3
mutcargadar 201 & 406 & 530 (5 720,0 3 0€0.00 38 760,00
Soporte para - Py = e 2 —_—
il 500 1508 0.7 380,00 0.39 185,00 082 410,00 084 320,00
LISTADO DE PRODUCTOS NO
PERSONALIZADOS
UNIDADES PRECIO
ESTIMADAS MAXIMO
DESCRIPCION| PARAUN |UNIDAD(IVAno
DEL MATERIAL ANO incluido)
Bolsa Algodon 2000 2656 0.54 1060.00 041 620,00 0.8 1800,00 0.7 1400,00
Cinta lanward
: 0.18 360.00 0,15 304,00 0.71 142000 0.3 00
el 2000 075¢ -] V60.0 0,152 20,01 &00,0f
Librata 1500 250 0.55 625,00 0.5 750,00 1.5 225000 0.8 1200.00
Lapz plantabla 2000 100€ 0.7 1400.00 1.00 2000.00 0.99 1960.00 045 190000
Paraguas 875 487500 794 3970.00 8.3 4150.00 8.2 4100.00
Baston 500 15.00€
Mochila 2
T 107 AT 0 2053.00 =5 2800.00
Ordenador 100 20006 13,25 32500 0, 070.00 20.93 2093.00 28 G00.00
Boligrafo Roller 2500 150€ 0.45 1125,00 029 725,00 148 3700.00 0.48 1200.00
Imporie ofertades Sumatono imparie ofertsds  Sumatorio imparie ofertado  Sumatorio Imporie ofertads Sumatorio

SUMATORIO TOTAL ANUAL | 109.427,00€ 6196000 € 50.33500€ G5379550€ 65384650€  B548200€  B5.482,00€ 64.39150€  £4.39150¢€

Se comprueba el sumatorio ofertado por cada una de las licitadoras, detectandose que los
importes ofertados en la casilla de sumatorio anual de dos licitadoras da un resultado diferente al
sumatorio de las casillas de unidades estimadas por afio, en concreto en las ofertas presentadas
por las empresas ARTE MARKETING PUBLICIDAD S.L. y NEW LINE 2000, S.A. En tal sentido este
Comite de Direccion adopta la decision de aplicar el sumatorio obtenido al sumar las unidades
estimadas y no aplicar el sumatorio ofertado por estas dos empresas, dado que dicho importe no
tiene relevancia en el importe de adjudicacion al recaer la adjudicacion sobre los importes
unitarios ofertados.

[N IVRVY]

l ARTE MARKETING, S.L. NEW LINE 2000, 5.A. KALOBE PUBLICIDAD, S.L. CRECENTA, S.L.
CRITERIO 1 Oferta econémica Oferta Puntuacion Oferta Puntuacidén Oferta Puntuacién Oferta Puntuacién
50.33500 € 60,78 53.845,50 70 8548200 € 44 05 6439150 € 58,48
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Se observa que al menos una de las licitadoras (NEW LINE 2000, S.A.) podria estar incursa en
presuncion de temeridad, lo que sera tratado mas adelante, tramitando el oportuno expediente
de justificacion de la oferta cuando proceda.

Criterio 2: Reduccion plazo tiempo de respuesta de suministro tras realizar un pedido: 7

puntos.

2.1 Reducciodn plazo productos personalizados (maximo 5 puntos)

Se puntuara la reduccion en el plazo maximo de entrega de los suministros, establecido en 10

dias habiles, para la entrega de los materiales solicitados por Contursa.

e reduccion de 1dia: 1 punto

e reduccion de 2 dias: 2 puntos
e reduccion de 3 dias : 3 puntos
e reduccion de 4 dias: 4 puntos
e reduccion de 5 dias: 5 puntos

2.2 Reduccion plazo productos no personalizados (maximo 2 puntos)

Se puntuara la reduccion en el plazo maximo de entrega de los suministros, establecido en 5 dias
habiles, para la entrega de los materiales solicitados por Contursa.

e reduccion de 1dia: 1punto
e reduccion de 2 dias: 2 puntos

Las ofertas presentadas son las que se expresan a continuacion:

| ARTE MARKETING, S.L. | NEW LINE 2000, $.A. | KALOBE PUBLICIDAD, S.L. CRECENTA, S.L.
CRITERIO 2 Reduccion plazo Oferta Puntuacién Oferta Puntuacion Oferta Puntuacion Oferta Puntuacién
21 Redqccoon PAZo prodicios Reduc 5 dias 5 No oferta 0 Reduc 2 dias 2 Reduc 5 dias 5
personalizados
2.2 RO RIS 10 oy 5 Reduc 1 dia 1 Reduc 1 dia 1 Reduc 2 dias 2

personalizados

Criterio 3: Compromiso soporte informatico online para la realizacion de pedidos e

incidencias: 10 puntos.

Se puntuara el disponer de soporte informatico para la realizacion de pedidos e incidencias que

se pudieran ocasionar. Se entregara declaracion responsable para la aceptacion del criterio.

Las ofertas presentadas son las que se expresan a continuacion:

1 ARTE MARKETING, S.L. [ NEW LINE 2000, S.A. | KALOBE PUBLICIDAD, S.L. CRECENTA, S.L.
CRITERIO 3 Compromiso Oferta Puntuacion Oferta Puntuacion Oferta Puntuacion Oferta Puntuacion
Compromiso Soporte informatico s 10 si 10 si 10 i 10

online

Criterio 4: Compromiso de utilizacién de materiales reciclados, de origen renovable y menos

4

contaminante: _p_untﬁ
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Se puntuara el compromiso de utilizacion de materiales reciclados, de origen renovable y menos
contaminantes. Se entregara declaracion responsable para la aceptacion del criterio.

Las ofertas economicas presentadas son las gue se expresan a continuacion:

_ | ARTE MARKETING, 5.1, | MEW LINE 2000, S.A. | KALOBEPUBLICIDAD,SL. | CRECENTA, $.L.
CRITERIO 4 Compromiso Ofarta Puniuacion Oferta Punteacion Oferta Puntuacion Qferta Puntiacion
Compromise Utilizagidn materiales 5i 1 y 3 si 13 - 1

feciclados

CONTURSA sumara la totalidad de puntos obtenidos resultando adjudicataria la obtenga
mayor puntuacion siempre que no sea considerada como oferta desproporcionada.

Asi, las puntuaciones obtenidas por el presente criterio, se detallan a continuacion:

Resultando las puntuaciones totales de las empresas las siguientes:

1.- NEW LINE 2000, S.A... e s na i s s ek s s v st asn s i st sn v eoenenennns S 2, 00 PUNLOS

2.-ARTE MARKETING PUBLICIDAD S L TP TONOORONL: L. 8.50" 4 ¢ 131 ) | € &1
3.- CRECENTA SL e 88,54 puntos
4,-KALOBE PUBLICIDAD S.L....oe et s e v s et s s snssat s s srasns s sensnamine s £ 0,09 PUNTOS

OFERTA DESPROPORCIONADA

En el Anexo | del PCP se establece gue si alguna de las ofertas presentara un precio por debajo
del 15% de la media del resto de ofertas, se iniciaran las actuaciones previstas en los Pliegos por
si dicha oferta pudiera considerarse inejecutable por ser desproporcionada o ancrmal.

Se otorgara un plazo de tres (3) dias habiles para la justificacion razonada de la baja a los
licitadores cuya oferta se encuentre incursa en presuncion de desproporcionalidad. Una vez
recibidas en tiempo y forma las alegacicnes, por el técnice o técnicos gue CONTURSA designe se
realizarg un informe maotivando si se consideran o no justificadas las ofertas. Aquellas ofertas
que CONTURSA considere que no justifiguen adecuadamente su baja, se consideraran
desproporcionadas, no justificadas quedando por tanto excluidas del procedimiento selectivo.

Como antes se ha dejado sefalado, y realizadas las medias y aplicados |os porcentajes
indicados, las ofertas que se encuentren por debajo de los umbrales siguientes estaran en
presuncion de temeridad, debiendo serle requerida la justificacion razonada.

Nos encontramos que al menos una de las ofertas se encuentra en alguna de esa situacion,

concretamente faS Sigl.{%len :
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La empresa NEW LINE 2000, S.A. en el criterio 1 Oferta econémica presenta oferta
desproporcionada, al estar su oferta presentada por debajo del importe 55.898,98 €, debiendo
serle requerida la justificacion razonada.

Debiendo por tanto el Comité de Direccion proceder a requerir a dicho licitador para que
justifiqguen y desglosen razonada y detalladamente el bajo nivel de los precios ofertados,
mediante la presentacion de la informacion y documentos que resultan pertinentes a estos
efectos.

En vista de lo anterior, se requiere a la empresa NEW LINE 2000, S.A. para que, en el plazo de tres
dias habiles, justifiquen y desglosen razonada y detalladamente el bajo nivel de los precios, o
costes, o cualguier otro parametro en base al cual se haya definido la normalidad de la oferta,
mediante la presentacicn de aquella informacion y documentos que resulten pertinentes a estos
efectos.

Verificado lo anterior, se procedera a ampliar el presente informe de valoracion.,

En Sevilla, a2 16 de enero de 2023.
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